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0s cursos de MBA oferecidos pela Abracomex séo compostos por TRES FASES,
totalizando aproximadamente 12 meses. Quando completadas habilitam o aluno
com a DUPLA CERTIFICACAO (BRASIL/EUA).

12 Fase: O aluno escolhe uma area de foco, na qual deseja atuar profissionalmente.
Os estudos séo voltados para a experiéncia PRATICA, através do desenvolvimento
de casos reais. Essa fase possui duracéo de 6 meses.

22 Fase: S&o os modulos relacionados ao desenvolvimento cientifico e académico
que prepara o aluno para exercer a atividade de docente no ensino superior. Essa
fase possui duracéo de 2 meses.

32 Fase: Modulos realizados na Massachusetts Institute of Business (MIB), a
distancia, no idioma portugués, onde o aluno estuda temas voltados para formagao
do GESTOR de negdcios no ambiente internacional. Essa fase possui duracao de 4
meses.

Fase 3
Fase 2
Global Business
Fase Metodologia do Management
Ensino Superior
Modulos com foco 4
em Negdcios de sua Meses
Preferéncia 2 de duragao
Meses
6 de duracao
Meses
de duracao
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PROGRAMA DETALHADO
Carga horaria: 480h - Modalidade: Online g

ABRACOMEX

Fase 1: Area de Foco - Formacéo International Marketing

Management
Carga horaria: 360h - Modalidade: Online

O curso aborda conceitos centrais para a atividade de Marketing Internacional
como aspectos culturais, sociais, politicos, legais e econdmicos inseridos na
dindmica dos mercados globais e indispensaveis &s estratégias de
internacionalizacdo. Além disso, apresenta as etapas necessarias ao
desenvolvimento do planejamento de marketing, no contexto global. O foco do
curso recai sobre o planejamento de marketing e seu objetivo final é o de dotar
seus participantes com as ferramentas necessarias para a producéo de um plano
de marketing internacional.

Modulo 1: Fundamentos de Marketing - 45h

e Historico do marketing, conceito de marketing, composto mercadoldgico,
conceitos fundamentais do marketing, necessidades, desejos, demanda,
mercado, segmentacdo, produto, valor, satisfacéo, qualidade, posicionamento e
comportamento do consumidor.

Modulo 2: Panorama do Marketing Internacional - 55h

e Escopo e Desafios do Marketing Internacional.
¢ O Ambiente de Negocios Internacionais.
e Abordagens para o Marketing Internacional.

Maodulo 3: Ambiente Cultural dos Mercados Globais - 50h

¢ Aspectos Culturais e de Gestéo.
e Aspectos Politicos.

® Aspectos Legais.

e Aspectos Ambientais.

® Aspectos Econdmicos.
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Moddulo 4: Ambiente Economico dos Mercados Globais - 45h

e Américas.

Europa, Africa e Oriente Médio.
Asia e Pacifico.

Ameérica do Sul.

Modulo 5: Planejamento de Marketing para Mercados Globais -
Definicao de Estratégias - 60h

¢ Andlise de Oportunidades e Pesquisa de Marketing.
e Estratégias de Internacionalizacéo e Planejamento de Marketing.

Modulo 6: Planejamento de Marketing para Mercados Globais -
Mix de Marketing - 45h

DecisOes para Produtos e Servicos B2C.
DecisOes para Produtos e Servicos B2B.
DecisOes para Preco.

Decisoes para Canais de Distribuicéo.
Decisoes para Comunicacao e Vendas.

Modulo 7: Elaboracao do Plano de Marketing Internacional - 60h

* Negociacdo com Importantes Parceiros Internacionais.
e Pesquisa de Desenvolvimento do Plano de Marketing
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Aulas Bonus: Cases de Sucesso - Negocios Internacionais na Pratica

Sera ofertado gratuitamente aos alunos aprovados um modulo adicional, focado
em experiéncias praticas, como os desafios das diferencas culturais no processo
de internacionalizacéo e também os relativos a dois mercados de muita relevancia
global: Estados Unidos e China. O ponto central é destacar problemas especificos e
apresentar solucoes objetivas, através de casos reais de sucesso de empresas
conceituadas que compartilharao de suas experiéncias profissionais.

Maddulo nos EUA*

e Uma semana de estudos com a Massachusetts Institute of Business - Boston
(MA).

e O modulo opcional nos EUA tem uma taxa adicional, que cobre as despesas do
curso e material didatico, ndo inclui, por exemplo, estadia, passagens,
alimentacéao, vistos, deslocamentos, entre outras despesas pessoais. O curso no
exterior esta disponivel para os alunos aprovados no curso de International
Business Management com coeficiente de rendimento acima de 70% e que
estejam aprovados em teste de idioma inglés aplicado pela MIB, com coeficiente
de rendimento acima de 70%.

0800 718 3810 / 4062-0660 - Ramal: 0405 | www.abracomex.org



Fase 2: Metodologia do Ensino Superior é‘&

ABRACOMEX
Carga horaria: 20h - Modalidade: Online

S&o os modulos relacionados ao desenvolvimento cientifico e académico que
prepara o aluno para exercer a atividade de docente no ensino superior.

Modulo 1: Metodologia Aplicada ao Ensino Superior - 10h

e Ensino Superior no Brasil:
- Contexto Historico do ensino superior.
- Panorama atual do ensino superior no Brasil.
- Legislacao de ensino superior.
e Processo de Ensino e Didatica para ensino superior:
- Conceitos basicos.
- Funcao de ensinar.
- O papel da didatica.
- Métodos de ensino.
- Estratégia de ensino.
- Ensino a distancia.
- Competéncias e habilidades a serem desenvolvidas em ensino superior.
¢ (Organizacdo do trabalho docente:
- Planejamento de ensino.
- Elementos essenciais:
o Objetivo.
o Conteudo.
0 Metodologia.
0 Recurso de ensino.
o Avaliacéo.
- Abordagem EAD x presencial.
- Modelo de elaboracao de Aula EAD.
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Modulo 2: Estratégias para Aulas Online - 10h

¢ Dicas e orientacoes para elaboracéo de aulas online. Sera abordado quanto as
oportunidades e vantagens de apostar no mundo online e como transformar
seu conhecimento em um negocio lucrativo, utilizando ferramentas e
estratégias.

#Considerando o disposto na RESOLUCAO N° 1, DE 6 DE ABRIL DE 2018 do
MINISTERIO DA EDUCACAO - Art. 7, ndo se faz necessario aos cursos de Pos-
graduacao Lato Sensu um TCC como requisito obrigatorio para a certificacédo de
especializacao. Desta forma, durante todo o curso a experiéncia de aprendizagem
sera baseada em estudos de casos praticos facilitando o entendimento da
aplicabilidade dos assuntos do curso na rotina profissional.
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Fase 3: Global Business Management
Carga horaria: 100h - Modalidade: Online

Esta fase tem por objetivo preparar o aluno para exercer suas competéncias
empreendedoras nas diferentes dreas de negocios, segundo tendéncias e
influéncias do mercado internacional, seja atuando na gestdo dos negocios
internacionais, operagoes de logistica, comércio exterior ou marketing.

Modulo 1: Analise do Ambiente Internacional de Negocios - 15h

¢ Analise ao ambiente de negécios mundial.
e Estudo das principais tendéncias econdmicas nos mercados internacionais.
¢ Planejamento de negocios internacionais.

Modulo 2: Gestao das Estratégias de Internacionalizacao Empresarial -
18h

e Estuda praticas de gestao em negdcios internacionalizados.

e Discutem os principais temas relativos ao processo de deciséo, relacionados a
estratégias, gestdo de operacdOes e inovagdo, gestdo de pessoas, do
conhecimento e das competéncias e aspectos culturais, com destaque ao caso
brasileiro.

Modulo 3: Ambiente Cultural dos Mercados Globais - 15h
e Aspectos Culturais e de Gestéo.

e Aspectos Politicos.

e Aspectos Legais.

Modulo 4: Gestao dos Negocios com Mercado Americano - 10h

e Analise Geral sobre o Pais e Mercado.
® Aspectos Relevantes para Negociacéo.
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e Como Localizar Produtos e Selecionar Fornecedores.
¢ Oportunidade de Exportacéo.

¢ Medidas para Garantia de Eficiéncia e Seguranca.
Consideracoes Importantes sobre a Logistica.

Modulo 5: Gestao de Negocios Internacionais - 22h

* Nocgoes de Gestao de Negocios Internacionais:
- Contexto.
- Globalizacéo.
- Competitividade e produtividade.
- Fatores condicionantes da competitividade empresarial.
e Prospeccéao de clientes no Exterior:
- Retencéao de clientes.
- Satisfacao do cliente.
¢ Negociagao Internacional:
- Caracteristica de negociacao.
- Estilo de negociacéo.
- Etapas de uma negociacéao.
- Diferencas culturais.

Modulo 6: Consultoria Empresarial - 20h

e (O papel do consultor empresarial.

e Areas de consultoria empresarial.

¢ Cuidados com a Contratacéo.

e Como Elaborar Proposta para Projetos de Consultoria.

e Relacionamento com clientes e Marketing Pessoal.

e Como fazer o Diagndstico Técnico das necessidades da empresa.
e Técnicas de Gestao de projetos.
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‘5 Plataforma Educacional: E a sua area académica e o local de estudo. Onde os
alunos acessam seu cadastro administrativo, financeiro, bem como os
materiais didaticos do curso, interage com os demais alunos, tutores e
realizam atividades.

>0 endereco da Plataforma Educacional é: www.ensinocomex.com.br

“+0s contetdos do curso podem ser acessados em qualquer dia & qualquer
horario, até o prazo final do curso, de acordo com o calendario da turma,
disponivel na Plataforma Educacional.

MATRICULE-SE

inscricao@abracomex.org
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